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Abstrak

Marketplace Shopee manjadi Unicron yang mengubah perilaku konsumen dalam hal berbelan-
ja, yaitu dengan cara berbelanja online sehingga toko online harus bisa memanfaatkan peluang dalam
hal ini bagaimana memperkenalkan produk sampai dengan memiliki suatu citra sehingga tumbuh
positioning produk, tentunya banyak hal yang bisa dilakukan oleh toko online yaitu dengan meng-
gunakan platform promosi dan harga yang kompetitif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian produk di marketplace Shopeee di
sekarisidenan Pekalongan yang meliputi daerah, Kabupaten Brebes, Kabupaten Tegal, Kota Tegal,
Kabupaten Pemalang dan Pekalongan. Analisis dampak citra merek terhadap keputusan pembelian
produk di marketplace Shopeee di sekarisidenan Pekalongan. Untuk menganalisis pengaruh promosi
terhadap keputusan pembelian produk di marketplace Shopeee di sekarisidenan Pekalongan. Untuk
menganalisis pengaruh harga, citra merek dan promosi terhadap keputusan pembelian produk di
marketplace Shopeee di sekarisidenan Pekalongan. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah melalui penggunaan kuesioner (kuesioner). Teknik analisis yang digunakan
adalah regresi linier berganda, uji asumsi klasik, uji t, uji F, dan koefisien determinasi yang menunjuk-
kan bahwa secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Pada Marketplace
Shopee. Pada saat yang sama mempengaruhi harga variabel citra merek, iklan mempengaruhi
keputusan produk di marketplace Shopeee di sekarisidenan Pekalongan.
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PENDAHULUAN
Perkembangan teknologi informasi

dengan pesat saat ini terjadi otomotisasi yang

terjadi

diselurun bidang, teknologi dan

pendekatan baru yang menggabungkan
secara nyata, digital dan secara fundamental
2016). juga

kegiatan mengalami

(Tjandrawinata, Berbelanja

yang
perubahan atau transformasi, dahulu jika

termasuk

sesorang ingin berbelanja tujuanya adalah
pergi ke pasar konvesional dan langsung

bernegoisasi dengan penjual, namun dengan

adanya pasar online atau market place
memudahkan cara belanja kita yang hanya
menunggu dari rumah dan tidak perlu
bertemu dengan penjual secara langsung,
sehingga merubah perilaku konsumen yang
lebih  menyukai belanja online daripada
belanja secara offline ke pasar. Hal ini juga
tercermin dengan banyaknya platform digital
seperti Tokopedia, Lazada, Blibli, Shoppe
dan sebagainya melakukan banyak promosi
untuk dapat menarik perhatian pelanggan

dalam mengambil keputusan untuk membeli.
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Tabel 1. Traffic Share E-Commerce

‘Domain Traffc Shore Change Rating | | LG | | Unique
L ] VSI0E | Visitor

tokopedia.com 33.07% mm N 118Y%  #22 1320M  4062M

ﬁ shopee.co.id 29.73% pm A 56% #225 1186M  3567M

Y bukalapak.com 179% n N S3Mh HM2 O 3IM 12T

@ lazadacom 745% 1 N 136% #1256 297M  11.90M

ﬁbﬁbu.com 486% 1 NS #8037 1AM 1007M

iprice,co.id 228% AT8% #1583 9T0M  6317M
amazonlcom 285 1 ) 306%  #12 88%9M  6.110M
cekresi.com 122% P18 #19 4868M  3304M
N falali.com 120% 1 LYV I 4840M  1.354M

0. jdid 093% |

Sumber:https://e-culture.id/2021/06/06/e-commerce-hijau-jadi-yang-paling-populer-tahun-2021/

MOS%  #15 3700M  1.687M

Berdasarkan tabel diatas menunjukan
bahwa Shopee merupakan market place
terbesar kedua di Indonesia, pada traffic
share e-commerce pada tahun 2021 Shopee
memilki nilai 29,73% yang artinya bahwa
shopee memiliki brand image yang kuat,
dimana konsumen banyak mempercayakan
shopee sebagai market place yang memiliki
citra yang bagus. Selain itu banyaknya
promosi di Shopee yang mengubah cara
berbelanja yang tadinya berbelanja secara
offline menjadi lebih sering untuk berbelanja
secara online.

Sedangkan pada Unique Visitor
Shopee memiliki sebanyak 35,67 Juta visitors
yang artinya banyak pengunjung Yyang
mengunjungi halaman shopee untuk melihat
dan mempertimbangkan hingga memutuskan
untuk membeli suatu produk sehingga market
place shopee layak untuk menjadi objek dari
penelitian ini.

METODE

Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif eksplanatori dan bersifat kausal
yang akan menguji hipotesis tentang
pengaruh satu atau beberapa variabel bebas
terhadap variabel terikat. Penelitian kausal
adalah penelitian yang melihat hubungan
variable terhadap obyek yang diteliti lebih
bersifat sebab dan akibat, sehingga dalam
penelitiannya ada variabel independen dan
dependen di dalamnya.

Teknik pengumpulan data dilakukan
dengan cara melakukan  pengamatan
langsung di lapangan (observasi) dan melalui
penyebaran angket kepada responden, dan
teknis analisis dalam hal ini untuk analisis
deskriptif digunakan tabel atau grafik.
Populasi dalam penelitian ini adalah
Konsumen Shopee dengan jumlah sebanyak
174 konsumen. Tehnik pengambilan sampel
menggunakan convenience. sampling.
Menurut  Sugiyono  (2015:85)  Sampel
convenience adalah teknik penentuan sampel
berdasarkan kebetulan saja, anggota populasi
yang ditemui peneliti dan bersedia menjadi
responden di jadikan sampel. Alasan
menggunakan teknik convenience sampling
adalah karena batasan pertimbangan waktu
yang disesuaikan jam operasional serta
pengeluaran biaya yang dipertimbangkan
karena lokasi penelitian yang sulit dijangkau.
Oleh karena itu, penulis memilih teknik
convenience sampling dengan menetapkan
pertimbangan-pertimbangan atau kriteria-
Kriteria tertentu yang harus dipenuhi oleh
sampel yang digunakan dalam penelitian ini.
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Sehingga sampel yang digunakan dalam
penelitian ini sebanyak 174 Konsumen
shopee. Analisis data menggunakan analisa
Regresi Linear Berganda kemudian data
diolah menggunakan SPSS Versi 22.

HASIL DAN PEMBAHASAN

1. Uji Validitas Harga
Tabel 2. Uji Validitas Harga

Correlations
X | X | % | [
X1 Pearson Comelation I 490" 513" 813"
Sig.(1-ailed) oo 000 000
N 174 174 174 174
X2 Pearson Comelation | 490" 1| 3m"| 714"
Sig. (1-ailed) 000 000 000
N 174 174 174 174
X3 Pearson Comelafion | 513" 378" 1 802"
Sig (1-tailed) 000 000 000
N 174 174 174 174
TUmiah Pearson Comelaion | 823" .774"| 802" I
Sig.(1-ailed) 00 000|000
N 174 174 174 174
**_Corelationis significant at the 0.01 level (1-tailed).
Hasil pada tabel di atas dapat

digambarkan sebagai berikut:

1. Nilai r hitung > r Tabel, maka item soal
angket tersebut dinyatakan valid.

2. Nilai Sig, (2Talled) < 0.05 % dan pearson
correlation bernilai positif maka item soal
angket tersebut valid.

3. Untuk Item pertanyaan mengenai Variable
Independent Harga ( X1) ada tiga
pertanyaan

4. Nilai r table pada N = 30 adalah 0.361
maka 0.823 > 0.361

Tabel 3. Uji Validitas Citra Merk

Correlations
NIX X MBI X X[ X8 X [Jumh
X1 Pearson Corelation 1) 283( 457°] 3067 020) 234| 4107 5%67| 382 583
Sig.(2-tailed) A29) (12| 030) 98| 4] (24) .003| 086 001
N 0 300 0] 300 0] 300 0 N 0 W
X2 PearsonCorelafion | 283 1] 398°| 3857 67| 4507 4457 5347( 3061 600
Sig. (2-tailed) 124 029| 036 .050) 011 014) 002| .031) 000
N 300 300 30[ 300 30] 300 30 30 3 3
X3 PearsonCorelation | 4527 3087 1| 5067 326| .350| 3937 392°( 4047 682
Sig. (2-tailed) 02 0 D04) (78| .0%8) 032| .032) 005 000
N 0300 0] 0 ) 300 AN N N W
X4 Pearson Comelotion | 3057 3857 5067 1] 048] 290| 437 437| 74| TH5
Sig.(2-tailed) 030/ 03| 004 801} 2200 017) 06| .000) .00
N 00 300 0] 300 30 300 0 0 0 W0
X5 PearsonCorelafion | 020| 36T| 326| 048 1) 4B0°7| 209| 4dd'| 233 405
Sig. (2-tailed) S8 050 8| a0 Q07| 268 4| 216 .00
N 300 300 30[ 300 30] 300 30 30 30 30
X6 PearsonComelation | 234] 4507 350( 290] 4807] 1] 3847 365 4547 B58
Sig. (2-tailed) 214 01| 058 1200 0o 036) 0471 .mM2) 000
N 00 300 3] 30 0] 30 N N 0
X7 PearsonComelation | 07 4457 393°] 4317 209] 384 1| 2| 302[ 7or
Sig.(2-tailed) 024) 04| 032 017) 268 036 000} 093 000
N 00 300 30| 300 30 30 30 0] 30 30
X8 PearsonComelation [ 5267 5347 397°] 437] 4447 3657 8327 1] 368 797
Sig. (2-tailed) 003) 002( 032) 016] 014 047( 000 045) 000
N 0 300 30| 300 30 30 3 30 A0 30
X0 Pearson Comelotion | 352 3967 4947[ 7247 233 447 312 368 1] 729
Sig.(2-tailed) 056) 31| 005) 000 216 .012| .093| 046 000
N 0300 0] 30 3] 30 NN N
Ju Pearson Corelafion | 5837] 89| 692 | H57] 4957| 8587|727 | 797 729 1
ml Sig (242lled) 001) 000( 000 .000| .005| .000| .000( .000| .000
a 0300 0] 0 0] 0 AN N N W

* Correlationis significant atthe 0.05 level (2-4ailed)
# Cormelation is signficant atihe 0.01 level (2ailed).

Hasil pada tabel di atas

digambarkan sebagai berikut:

1. Nilai r hitung > r Tabel, maka item soal
angket tersebut dinyatakan valid.

2. Nilai Sig, (2Talled) < 0.05 % dan pearson
correlation bernilai positif maka item soal
angket tersebut valid.

3. Nilai Sig. (2 Talled) 0.001 < 0.005 %
Artinya Valid

4. Untuk Item pertanyaan mengenai Variable
Independent Harga ( X1) ada Sembilan
pertanyaan.

5. Nilai r table pada N = 30 adalah 0.361
maka 1 > 0.361.

6. Semua Jawaban item dinyatakan Valid

dapat
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Tabel 4. Uji Validitas Promosi 5. Nilai r table pada N = 30 adalah 0.361
Correlations
X1 | %2 | %3 [ % [ %5 ¥ | %7 | %8 | X8 [ 10 [ %11 [ Jymkh maka 1 > 0.361.
X Pemrson || 7ie| sesT| ee| 08| 228 sem| ao4 sex| sy 3m|
e ool oon| ow|oss| 23| om| 12| om| om| o] o] ©6. Semua Jawaban item dinyatakan Valid.
N #| | w| | w w w 2 w x| n
Xeresn Tnw| 1| qor] e[ *| we| o] seo| ee| s ges| e i P ;
Corelsion Tabel 5. Uji Validitas Keputusan Pembelian
Eﬁﬂggf' ) 00| 000|.0f0| o| o8| oo3| oo0| oo1| 0| 0w Correlations
N B | w| w w w w 2 wn n n » SO R < I T I < I SO
i E::;E:lion BEE| T4 1| 588" e A0T| 5307| BEE| BRIT| E5T| 23| .BEE X g?:r:ﬁinn 1 o857 see| oam| sed| o3se) 07| 4| 45| sy
E};,aff 001|000 o01|.0or| oz5| o03| oo0| oo0| ooo| o) oo Sig. (2tal=d) 000| o1 oss| oul| o5 sos| o8| o19| 0w
N #| | w| | w w w 2 w x| n N W o) x| x| sl x| w | 0| N
| | | mar| o[ T s | | | aet| aer] | | [MOTEE U gy | enr| aer|es| amlae| wr] s
arl | om| o] o ot ooe| | o2l om| om| .| 0w Sig Qaulsd)| 000 a0| oo0| ool oo0| 23| 08| 013 000
N B | w| w v w w 2 wn ® n » 5 gwm 0, ol o) ol 0y s0L 0] 30 0] 30
o Temnn | el aee| 4| sez| 1| 70| eev| een| an¢| aot| amt| 7ar Comton | 37| 748 L8577 J077\ 657 6T SE6) AR A9
E};,aff 038| oi0| 007| 001 o00| oo2| oo0| oiz| 06| s23| om ;‘E'O'“d*dl ugé “23 3 “23 ogg ogg 0;3 ‘Jgé og; ﬂgg
N #| | w| | w w w 2 w x| n T T P P P Y = ey e s
o e || wg| aor] s | TR | aor] sw| am| 2| om| e Cosrlsion S ‘ : o '
ey o Sig (2-talsd) o8| 000|000 ooo| ooo| 3e8| o4 0s9| ow
oy 225 033| 025| 02| om0 7| ous ose| zm| M1 om N woow| w| w| sl w| ow o ow| uw|l W
N El Bl N N | N | ) 1 [ S s e | | s 1ese| oas|e| s s
X7 Fearson I . | | E42 - - | e - ueralation
Conslsion| 44| 4251 53| 287 8| 1| 4er| mmr| aer| | T Sequbd|  om| o o] 0w S N
i‘ﬁjf ooz 13| oo3| ami|.ooz| o7 om| o1 om| o077  om ¥ W) 3] ) | 30 W] 30 W 0
N 2| 0| | ;| ® w w| w2 w| w w B X Eﬁ;&nn 36| 67| 67T 7| &7 1] 16| 18| 389|797
e Ef,?,raﬁ?m | 5| oo | st | B0 mow | am| o oz | ase| om| e Sig (2-til=d) 04| 00| ooo| 00| .00 7| am| @3 o0
Sig. - N wl | sl | s sl w| w3 w
o) 02| 003| oo0| om2|om| o3| 0w 0| om| 781 om0 T ” — " — :
N 0w w w w w w w w w w » Corrdlation S I I I i I Y I LN L
X3 E?;Eg'mn o | ees| Ema| amt 454 ags| 57| TEr 1| 25| 219 TOT Sig. (2-taild) 693 297 014|369 432) 397 044 030 010
P N wl | s | | | w| | | W
1;,-555 o01| 000| .000| o%0|.01z| 04| 01| 000 45| 13| 00 % Panw Y VY [P [y e Sy ) e g
N 2 | w = w ® w w w| w w Cosralation e ' ' ' ' '
Y TeEm T - — — - Sig (2-tal=d) ms| oos| ovn| oos| ous| on| o 044|000
e I R e Il R B I e Il B R ¥ w w0 wn| w0 | x| w w0 w
iﬁeg‘; 04| 001( .000( 010).106| 2ET| 020| 012 045 A1 00 X (P;a:rsellj;wn 435 | oas| o sl 238 | 3| A 1| 67
- gamn 0| W) 0| 0| 0] W) W] W W] W N OB Sie, (2-4aed) og| o3| om| os| | o3| 0s0| ou 000
1 COH;IEﬂDI‘I 58| 183 331 Z7R| 2| .00D| 2ET| .OB3| ETR| ST 1| .27 N k1) kU] 30 k0] 30 0 0 0 10 0
itrhff o54| 30| .o7a| 1ae|sm| voo0| or| Tm| | am 05 g@gﬁ:ﬁm 6737|487 88| 17| 8007|7797 4617|6957 &7 1
N B | w| | B B B B B | B B Sig(aled)| 00| 0| owo| 000 ooo| o) 010 ow| 0w
j-u“ Peatson | 71a| sos| mss7| e[ 7P| gza| 7aa| ger| 7er| mes| s7 1 N wl w0 wl  w wl sl sl ;| w0 W
# s | om| on| oo| ooo|.oo0| oo0| o0o| oo .om0| om0 s :‘Cffr?ﬂ:ﬂ:s;:sﬁﬁﬁtho uﬂl“;}fﬁ‘f&’?
M 0| 0| 3| 3 | 3w 2| 3 3| | W ] ’ N B o
**_Cormelation is significant at the 0.01 level {2-tailed). - -
*. Consltion i sianificant at the 0,85 level (Z-tailed). Hasil pada tabel di atas dapat
digambarkan sebagai berikut:
Hasil pada tabel di atas dapat 1 Nilaj r hitung > r Tabel, maka item soal
digambarkan sebagai berikut: angket tersebut dinyatakan valid.
1. Nilai r hitung > r Tabel, maka item soal 2. Nilai Sig, (2Talled) < 0.05 % dan pearson
angket tersebut dinyatakan valid. correlation bernilai positif maka item soal
2. Nilai Sig, (2Talled) < 0.05 % dan pearson angket tersebut valid
. Hai it . 3. Nilai Sig. (2 Talled) 0.000 < 0.005 %
correlation bernilai positif maka item soal i g _( )
. Artinya Valid
angket tersebut valid. : .
3. Nilai Siq. (2 Talled) 0.025 < 0.00 4. Untuk Item pertanyaan mengenai Variable
. Nilai Sig. (2 Talled) 0.025 < 0.005 % .
9. ( ) Independent Harga ( X1) ada Sembilan
Artinya Valid. pertanyaan
4. Untuk Item pertanyaan mengenai Variable 5. Nilai r table pada N = 30 adalah 0.361 maka
Independent Harga ( X1) ada Sebelas 1>0.361
6. Semua Jawaban item dinyatakan Valid

pertanyaan .
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2. Uji Realibitas Variabel
Tabel 6. Uji Realibilitas Harga
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.766 10

Tabel diatas memberikan informasi
diketahui ada N of Item (Banyaknya item
atau butir pertanyaan angket) ada 10 buah
item dengan nilai cronbach Alpha sebesar
0.766. Karena nilai Croncbach Alpha 0.766 >
0.60 maka sebagaimana dasar pengambilan
keputusan dalam uji realibilitas di atas, dapat
disimpulkan bahwa ke 10 atau semua item
pertanyaan angket untuk variable Harga
adalah Reliabel atau Konsisten

Tabel 7. Uji Realibilitas Citra Merk
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.768 12

Tabel diatas memberikan informasi
diketahui ada N of Item (Banyaknya item
atau butir pertanyaan angket) ada 12 buah
item dengan nilai cronbach Alpha sebesar
0.768. Karena nilai Croncbach Alpha 0.768 >
0.60 maka sebagaimana dasar pengambilan
keputusan dalam uji realibilitas di atas, dapat
disimpulkan bahwa ke 12 atau semua item
pertanyaan angket untuk variable Citra Merk
adalah Reliabel atau Konsisten.

Tabel 8. Uji Realibilitas Promosi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

174 10

Tabel diatas memberikan informasi
diketahui ada N of Item (Banyaknya item
atau butir pertanyaan angket) ada 12 buah

item dengan nilai cronbach Alpha sebesar
0.774. Karena nilai Croncbach Alpha 0.774 >
0.60 maka sebagaimana dasar pengambilan
keputusan dalam uji realibilitas di atas, dapat
disimpulkan bahwa ke 10 atau semua item
pertanyaan angket untuk variable Promosi
adalah Reliabel atau Konsisten

3. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Tabel 9. Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Normalitas

N 174
Normal Parameters*® Mean 127,0460
Std. Deviation  15,21591

Most Extreme Absolute ,064
Differences Positive ,064
Negative -,043

Test Statistic ,064
Asymp. Sig. (2-tailed) ,080°

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

Berdasarkan pada tabel 6, didapatkan
nilai signifikansi yang diperoleh sebesar
0,080. Nilai tersebut lebih besar jika
dibandingkan 0,05 sehingga dapat diambil
kesimpulan bahwa data berdistribusi normal.
b. Uji Autokorelasi

Tabel 10. Hasil Uji Autokorelasi

Coefficients®

Standardized
Coeflicients

Unstandardized
Coeflicients

Collinearity
Statistics

Toleranc
Model B Std. Error Beta t Sig € VIF
1 (Constant) -483 2,024 -,239 ,812
Harga ,553 ,154 ,206 3,596 ,000 ,615 1,625
Brand
Image
Promosi ,298 ,062 ,328| 4,775 ,000 430 2,324

a. Dependent Variable: Keputusan Membeli

452 ,084 384 5,369 ,000 396 2,527

Pelaksaan Uji  Autokorelasi tidak
terlepas dari tabel durbin Watson yaitu
dengan melihat jumlah sanpel dan jumlah
variable yang digunakan dalam penelitian.
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Dan harus memperhatikan dL: Batas Bawah
Durbin Watson dan dU: Batas Atas Durbin
Watson. Pada penelitian ini Jumlah sampel
yang digunakan adalah 174  dan
menggunakan 3 Varibel Independent dan 1
Variabel dependent. Dari hasil SPSS
menunjukan bahwa nilai Durbin Watson
1,949 yang artinya tidak terjadi auto korelasi.

c. Multikolinearitas
Tabel 11. Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients*

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Toleranc
Model B Std. Ermror Beta t Sig. e VIF
1 (Constant) -483 2024 -239 812
Harga 353 154 206 3596| 000 615 1625
Brand 42| o8 34| saeo| 00| 39| 257
Image
Promosi 298 062 328| 4775 000 430 2324

a. Dependent Variable: Keputusan Membeli

Data di atas menunjukkan bahwa nilai
VIF variabel independen yaitu X1, X2, dan
X3 berada dalam toleransi yang diberikan
(tidak melebihi 0,10), sehingga variabel
independen dalam penelitian ini bersifat
multikolinear, tidak ada tanda-tanda.
d. Heterokedastisitas

Tabel 12. Hasil Uji Heterokedastisitas

Coefficients®

Model Unstandardized Coefficients iﬁgﬁg‘? . Sig.
B Std. Ermor Beta
1 (Constant) 1,378E-16 2,04 ,000 1,000
Harga .000 154 000 ,000 1,000
Brand Image .000 084 000 ,000 1,000
Promosi 000 062 000 000| 1000

a. Dependent Variable: Abs RES
Berdasarkan uji heteroskedastisitas

yang telah dilakukan, terlihat bahwa
signifikansi yang didapatkan sebesar 1,000.
Nilai tersebut lebih besar dibandingkan 0,05
sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa
data yang ada terbebas dari
heteroskedastisitas.

4. Pengujia Hipotesis
a. Analisis Regresi Berganda
Tabel 13. Hasil Uji Parsial (Uji T)

Coeffcients’

Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B $td. Emor Beta t Sig.
1 (Constant) - 483 2,04 -239 B2
Harza 553 15 206 3,596 000
Brand Image A52 084 34 5,369 000
Promosi 298 062 38 47s|

4. Dependent Variable: Keputusan Membeli

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Tabel 13, diperoleh hasil yang sig-
nifikan pengaruh t variabel harga (X1)
terhadap keputusan pembelian (Y) dimana t
hitung sebesar 3,596 > t tabel 1,65366 dan
(sig 0),00), dimana t hitung lebih kecil dari =
0,05. Artinya harga (X1) secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y)

Pengaruh Citra Merek Terhadap
Keputusan Pembelian Tabel 13, diperoleh
hasil yang signifikan t pengaruh variabel citra
merek (X2) terhadap keputusan pembelian
(Y) dimana t hitung 5,369 > t array 1,65366
dan (sig 0,000), dimana t secara signifikan
lebih kecil dari = 0,05. Artinya citra merek
(X2) secara parsial berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian ().

Pengaruh Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Tabel 13 diperoleh
pengaruh t yang signifikan variabel promosi
(X3) terhadap keputusan pembelian ()
dimana t hitung sebesar,775 > t tabel 1,653
dan (sig 0,000), dimana t secara signifikan
lebih kecil dari 0,05. Artinya citra merek
(X3) secara parsial berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian ().
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Tabel 14. Hasil Uji Simultan (Uji F)
ANOVA?
Model Sum of Squares daf Mean Square F Sig.
1 Regression 3036,101 3 1012,034| 107.634 ,000°
Residual 1598.428 170 9.403
Total 4634.529 173

b. Predictors: (Constant), Promosi, Harea, Brand Image

Nilai F pada Tabel 4.10 adalah 107.63
> Ftabel 2.82 dengan sig 0,000 dan < a 0,05
menunjukkan bahwa Ho ditolak dan Ha
diterima yang berarti bahwa harga (X1), citra
merek (X2), promosi (X3) memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) pada taraf 0,05.

b. Koefisien Korelasi

Tabel 15. Tabel Koefisian Determinasi
Model Summary”®

R Adjusted  Std. Error of the
Model R  Square R Square Estimate

1 ,809° ,655 ,649 3,066

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Brand Image
b. Dependent Variable: Keputusan Membeli

Nilai R sebesar 0,809 maka dapat
diketahui bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian jika
berdasarkan variabel harga, citra merek dan
promosi dengan melihat nilai Adjusted R-
Square  sebesar 0,649 maka dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian jika
dipengaruhi oleh variabel harga, citra merek
dan promosi 64,9%. Dan nilai residual
sebesar 35,1% dapat dipengaruhi oleh varia-
bel lain.

Pembahasan
Pengaruh  Harga terhadap Keputusan
pembelian

Harga berpengaruh terhadap
peningkatan  keputusan  pembelian  di

marketplace Shopee, hal ini terlihat pada
hasil signifikan pengaruh harga terhadap
keputusan pembelian yaitu 3,596 > t tabel
1,65366 dan (sig 0,000), dimana t secara
signifikan lebih kecil dari a = 0,05. Artinya
jika toko online yang ada di Marketplace

Shopee mengubah harga maka akan
mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen..

Pengaruh Citra merek terhadap Keputusan
pembelian

Pengaruh merek terhadap peningkatan
keputusan produk di pasar Shopee, hal ini da-
pat dilihat dari hasil signifikan 5.369
pengaruh  merek  terhadap  keputusan
pembelian > tabel 1,65366 dan (sig 0,000) ),
dimana t secara signifikan lebih kecil dari a =
0,05. Artinya jika Market place Shopee
meningkatkan ~ citra  mereknya  maka
keputusan pembelian juga akan meningkat.

Penelitian ini menunjukkan bahwa citra
merek memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian.  Artinya jika citra merek
meningkat maka keputusan pembelian

konsumen juga akan meningkat.

Pengaruh  Promosi
pembelian
Promosi

terhadap Keputusan

berpengaruh  terhadap
peningkatan keputusan pembelian produk di
pasar Shopee, yang dapat dilihat dari hasil
signifikan pengaruh t promosi terhadap
keputusan pembelian sebesar 4,775 >t Tabel
1,65366 dan (sig 0,000), dimana t hitung
lebih kecil a = 0,05. Artinya jika perusahaan
meningkatkan promosi maka keputusan
membeli konsumen juga meningkat, artinya
jika marketplace shopee bisa meningkatkan
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promosi maka keputusan membeli konsumen
juga meningkat. Berdasarkan uraian di atas,
dapat  disimpulkan bahwa  promosi
mempengaruhi keputusan pembelian produk
di marketplace Shopee

Nilai R-Square sebesar 0,649,
diketahui bahwa pengaruh harga, citra merek
dan promosi terhadap keputusan pembelian
sebesar 64,9%. Artinya variabel harga, merek
dan  promosi  secara  bersama-sama
mempengaruhi keputusan pembelian, sisanya
64,9% dipengaruhi oleh variabel lain.

KESIMPULAN
Dari hasil analisis yang telah dibahas
sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut
1. terdapat pengaruh positif dan signifikan
harga terhadap keputusan pembelian
dilihat dari thitung sebesar 3,596 > t tabel
1,65366 dan (sig 0.000), dimana signifikan

t lebih kecil dari a = 0.05. dengan
hubungan seperti itu dapat diketahui
bahwa harga dapat ~mempengaruhi
keputusan  pembelian Produk  di

Marketplace Shopee.

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan
citra merek terhadap keputusan pembelian,
dinyatakan dengan t-hitung sebesar 5,369
> t tabel sebesar 1,65366 dan (sig 0,005),
dimana t secara signifikan lebih kecil a =
0,05. Dengan hubungan tersebut dapat
diketahui bahwa citra merek dapat
mempengaruhi keputusan untuk membeli
produk di Shopee Marketplace.

3. Terdapat pengaruh positif dan signifikan
promosi terhadap keputusan pembelian,

yang ditunjukkan oleh angka t hitung
4,775 > t tabel 1,65366 dan (sig 0,000),
dimana t hitung lebih kecil a = 0,05.
Dengan hubungan yang demikian dapat
diketahui bahwa  promosi dapat
mempengaruhi  keputusan  pembelian
produk di Shopee Marketplace.

4. Sementara itu, diketahui bahwa: terdapat
pengaruh yang positif dan signifikan
antara harga, citra merek dan promosi
terhadap keputusan pembelian dilihat dari
Nilai Fhitung107.63 >F tabel 2.42 dengan
sig 0,000 < a0,05. Dengan hubungan
seperti ini berarti semakin baik harga,
merek, dan promosi maka keputusan
membeli produk di Marketplace Shopee
akan semakin meningkat. Berdasarkan uji
koefisien determinasi, nilai adjusted R-
squared diketahui sebesar 0,649, pengaruh
harga, citra merek dan promosi terhadap
keputusan pembelian diketahui sebesar
64,9 dapat dijelaskan oleh faktor harga,
citra merek dan promosi dan sisanya
35,1% dijelaskan oleh faktor-faktor yang
tidak diteliti dalam penelitian ini.
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