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Abstrak 

Perkembangan zaman semakin pesat membuat kebutuhan manusia semakin meningkat. 

Kebutuhan tersebut kadangkala haruslah terpenuhi sebagai pelengkap dari kepuasan diri. Oleh karena 

itu, Produksi berperan dalam pemenuhan kebutuhan manusia. Produksi merupakan kegiatan yang 

menghasilkan barang ataupun produk yang diperjual belikan. Dari kegiatan produksi yang diperjual 

belikan maka akan melakukan sebuah transaksi dimana transaksi tersebut haruslah sesuai dengan 

prinsip syariah. Contohnya seperti kegiatan usaha yang dilakukan PVR dan Alfadh Parfum yang 

berada di wilayah Perbauangan dan kota Medan. Kedua usaha tersebut memproduksikan parfum 

dengan bibit yang berkualitas sehingga memberikan kepuasan kepada konsumen/pelanggan. Penelitian 

ini adalah penelitian kualitatif menggunakan pendekatan deskriptif yang bertujuan menganalisis 

kegiatan produksi dan transaksi jual beli yang dilakukan oleh PVR dan Alfadh Parfum. Teknik 

pengumpulan data yang dilakukan ialah metode pengamatan,wawancara, dan studi pustaka. 

Narasumber yang bekerja dikedua toko tersebut menjadi responden untuk menelusuri informasi dari 

gambaran kegiatan produksi dan transaksi jual beli, kegiatan tersebut penting dalam kegiatan jual 

beli.Hasil diperoleh ialah PVR dan Alfadh Parfum sudah menerapkan kaidah islam kegiatan produksi 

jual belinya. Keduanya menjual produk yang halal, melakukan akad jual beli, menepati janji kontrak, 

memenuhi sesuia.Produksi dan transaksi jual beli yang dilakukan PVR dan Alfadh Parfum sama 

kegiatan yang dianjurkan kaidah islam ilmu al-quran maupun hadist. 

 
Keyword: Jual beli, Manajemen, Parfum, Produksi, Transaksi adil  

 

PENDAHULUAN 

Dalam memenuhi kebutuhan hidup 

yang beraneka ragam tentunya manusia 

membutuhkan barang dan jasa. Kegiatan 

yang menghasilkan barang dan jasa disebut 

produksi. Produksi merupakann sebuah 

proses untuk menghasilkan barang dan jasa, 

atau proses peningkatan utility (nilai) suatu 

benda. Kegiatan produksi tidak akan dapat 

berjalan apabila tidak ada bahan yang 

memungkinkan untuk dilakukannya proses 

produksi tersebut maka untuk bisa 

melakukan produksi harus memerlukan 

tenaga manusia, modal, sumber daya alam 

dan organisasi (manajemen). Semua unsur-

unsur itu disebut faktor-faktor produksi. 

Tanpa produksi maka kegiatan ekonomi akan 

berhenti, begitu pula sebaliknya. Untuk 

menghasilkan barang dan jasa, kegiatan 

produksi  melibatkan banyak faktor produksi. 

Setiap produsen selalu berusaha melalui 

produk yang dihasilkan mendapatkan tujuan 

dan sasaran perusahaanya tercapai. 

Dalam perspektif Islam, Produksi 

haruslah mengandung “mashlahah“ 

didalamnya. Pentingnya produksi dalam 

ekonomi Islam terletak pada kepeduliannya 

terhadap harkat dan martabat manusia, yaitu 
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peningkatan kualitas dan mutu kehidupan 

kemanusiaan. Dalam pandangan Islam, 

produksi harus berhubungan dengan nilai 

pakai yang harus tetap berada dalam nilai 

“Halal” dan tanpa merugikan diri sendiri 

maupun orang lain. Tujuannya sebagai 

pemenuhan sarana bagi kehidupan sosial dan 

ibadah kepada Allah SWT dan ini merupakan 

tujuan produksi yang paling orisinal dari 

ajaran Islam. Dengan kata lain tujuan 

produksi adalah mendapat berkah yang 

secara fisik dimana belum tentu didapatkan 

oleh semua orang. Al-Qur’an menggunakan 

konsep produksi barang dalam artian luas. 

Al-Qur’an menekankan manfaat dari barang 

yang diproduksi. Memproduksi suatu barang 

harus mempunyai hubungan dengan 

kebutuhan manusia. Berarti barang itu harus 

diproduksi untuk memenuhi kebutuhan 

manusia, bukan untuk memproduksi barang 

mewah secara berlebihan yang tidak sesuai 

dengan kebutuhan manusia. Dalam perspektif 

islam juga menjunjung tinggi nilai-nilai dan 

etika jual beli. Nilai-nilai dan etika (adab) 

dalam jual beli haruslah sesuai dengan 

kaidah-kaidah Islami agar terciptanya 

praktek jual beli yang sehat dan tidak 

merugikan orang lain serta 

terimplementasikannya prinsip-prinsip 

ekonomi islam. Namun pada kenyataannya 

masih banyak produsen yang belum 

menerapkannya dan juga belum maksimal 

dalam menjalani praktek jual beli yang sesuai 

dengan ajaran Islam. Dengan jual-beli yang 

dilakukan secara jujur, adil, dan senantiasa 

dalam wadah ketaqwaan kepada Sang Maha 

Pencipta, hal tersebut merupakan persyaratan 

mutlak terwujudnya praktik-praktik 

perdagangan (usaha) yang dapat 

mendatangkan kebaikan secara optimal 

kepada semua pihak yang terlibat dalam 

kegiatan jual-beli. Salah satu praktik jual beli 

yang dilakukan adalah jual beli parfum. 

Parfum atau yang bisa disebut minyak wangi 

merupakan campuran minyak, senyawa 

aromatis dan pelarut yang digunakan untuk 

memberikan bau wangi pada tubuh manusia, 

objek ataupun ruangan. Minyak wangi 

biasanya dilarutkan dengan menggunakan 

solvent(pelarut). Sejauh ini pelarut yang 

sering digunakan untuk minyak wangi adalah 

etanol atau campuran antara etanol dan air. 

Parfum juga dijual dalam bentuk pengharum 

badan dan pengharum ruangan. Komposisi 

zat-zat di dalam parfum pada umumnya 

adalah etil alkohol (50-90%), akuades/air 

suling (5-20%),dan fragrance (10-30%). Etil 

alkohol dalam komposisi ini berfungsi 

sebagai pelarut.  

 Penelitian ini dilaksanakan pada 2 toko 

parfum yang berada di Kota Medan dan Deli 

Serdang untuk mengetahui apakah produksi 

dan transaksi kedua parfum tersebut sudah 

sesuai dengan prinsip dan kaidah Islami. 

Oleh sebab itu, ini menjadi latar belakang 

alasan kami mengangkat studi kasus 

permasalahan dalam topik penelitian ini agar 

dapat mengetahui,memahami penggunaan 

parfum yang halal dan aman,menimbang 

pada saat ini parfum menjadi suatu pilihan 

koleksi masyarakat khususnya umat islam 

(Duwila, 2015). 
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METODE 

Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kualitatif. Penelitian kualitatif 

merupakan jenis penelitian yang temuan-

temuannya tidak diperoleh melalui prosedur 

statistik atau bentuk hitungan lainnya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan 

deskriptif. Penelitian deskriptif adalah 

penelitian yang dimaksudkan untuk 

menyelidiki keadaan, kondisi atau hal lain-

lain yang sudah disebutkan, yang hasilnya 

dipaparkan dalam bentuk laporan penelitian 

(Arikunto, 2010). Metode pengumpulan data 

yang digunakan alam penelitian ini adalah 

Observasi, Dokumentasi, wawancara, Studi 

Kasus. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Dalri Penelitialn Pralktik Produksi yalng 

Dilalkukaln Di PVR Palrfum Perbalungaln daln 

Allfaldh Palrfum Medaln Palncing:  

Pralktek juall beli yalng sesuali dengaln islalm 

Paldal toko PVR Palrfum, terkalit alkald 

sudalh terjallaln dengaln sesuali kalidalh kalidalh 

islalm,kalrenal ketikal salyal memberikaln balralng 

yalng dimintal malkal konsumen membalyalr 

sejumlalh ualng dalri balralng yalng ditalwalrkaln 

dengaln salmal salmal sepalkalt. 

Paldal toko Allfaldh Palrfum, terkalit alkald 

sudalh terjallaln dengaln balik daln sesuali dengaln 

alturaln kalidalh-kalidalh Islalm.Talnpal aldalnyal 

unsur palksalaln daln memalng kerelalaln dalri 

konsumen. Penjuall halnyal menalwalrkaln 

produk yalng merekal perjuall-belikaln. Juall 

beli dilalkukaln sesuali dengaln urf (aldalt) yalng 

bialsal dilalkukaln dallalm tralnsalksi malsyalralkalt 

umumnyal. Penjuall memberikaln balralng altalu 

produk kepaldal pembeli dengaln produk yalng 

telalh sesuali dengaln yalng konsumen inginkaln 

daln halrgal yalng telalh disepalkalti lallu 

konsumen pun melalkukaln pembalyalraln 

terhaldalp produk yalng dibelinyal (Azharsyah, 

2021). 

 Dallalm suralh All-Malidalh alyalt 1 

يَا أيَُّهَا الَّذِينَ آمَنوُا أوَْفوُا بِالْعقُوُدِ ۚ أحُِلَّتْ لكَُمْ بهَِيمَةُ الْْنَْعَامِ إلََِّّ 

َ يَحْكُمُ مَا مَا يتُلَْىٰ عَ  يْدِ وَأنَْتمُْ حُرُمٌ ۗ إِنَّ اللََّّ ليَْكُمْ غَيْرَ مُحِل ِي الصَّ

 يرُِيدُ 

Alrtinyal: Hali oralng-oralng yalng berimaln, 

penuhilalh alqald-alqald itu. Dihallallkaln balgimu 

binaltalng ternalk, kecualli yalng alkaln dibalcalkaln 

kepaldalmu. (Yalng demikialn itu) dengaln tidalk 

menghallallkaln berburu ketikal kalmu sedalng 

mengerjalkaln halji. Sesungguhnyal Alllalh 

menetalpkaln hukum-hukum menurut yalng 

dikehendalki-Nyal 

Produk parfum dipastikan halal 

Proses pembualtaln palrfum paldal toko 

PVR Palrfum daln Allfaldh Palrfum sudalh di uji 

kehallalllaln nyal, dimalnal dallalm walktu 

penelitialn penulis menalnyalkaln terkalit hallall 

altalu tidalk nyal palrfum yalng merekal produksi.  

Toko PVR Palrfum menyaltalkaln 

balhwalsalnyal produk palrfum yalng merekal 

perjuall-belikaln sudalh jelals ke lalyalkkalnnyal 

daln almaln untuk dipalkali. Aldalpun terkalit 

talkalraln allcohol, PVR palrfum salmal sekalli 

tidalk memalkali allcohol dallalm produknyal. 

Jikal kallalu pun pembeli altalu konsumen 

memintal talmbalhaln allcohol paldal palrfum 

malkal PVR Palrfum memberikaln allcohol 

sesuali dengaln kaldalr allcohol paldal palrfum 

yalng memalng semestinyal diletalk paldal 

palrfum. Sedalngkaln paldal toko Allfaldh Palrfum 

yalng terletalk di Kotal Medaln, merekal 
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menggunalkaln kaldalr daln bibit palrfum sesuali 

dengaln jenis tingkaltaln palrfum altalu palket (Al, 

B daln C), Semalkin murni bibitnyal malkal 

alkaln semalkin malhall daln ketalhalnaln paldal 

palrfum pun cukup lalmal. Paldal Allfaldh 

Palrfum, merekal memberikaln calmpuraln paldal 

palrfum dengaln albsolut daln allcohol. Dallalm 

tingkaltalnnyaln, Allfaldh Palrfum menyedialkaln 

3 tingkaltaln (palket) yalkni: 

1. Palket Al (Plaltinum ) dengaln bibit 80% daln 

calmpuralnnyal 20% 

2. Palket B (Super) dengaln bibit 75 % daln 

calmpuralnnyal 30% 

3. Palket C (Medium) dengaln bibit 1,5% daln 

calmuralnnyal 1,5% 

Type parfum 

Berikut Talbel Type Palrfum yalng 

palling lalris daln sedikit peminalt 

Talbel 1.  Type palrfum yalng palling lalris  daln 

sedikit peminalt  
N

o 

Toko Terlalris Sedikit 

Peminalt 

1. PVR 

Palrfum 

Balccalralt,YSL, 

Scalndallous 

Mallalikalt 

Shubuh,  

Kalsturi 

  2. ALFADH 

Palrfum 

Talylor Swift,  

Algneer Blalck 

Romalnwis 

 
Produksi Yang Ramah Lingkungan 

Paldal PVR palrfum, untuk mengenali 

komposisi kalndungaln dalri semual jenis 

palrfum nyal ini dinilali salmal salmal almaln 

sehinggal bisal digunalkaln oleh sialpal saljal. 

Paldal Allfaldh palrfum sesuali dengaln 

kecocokaln kepribaldialn kalrenal aldal jugal yalng 

memiliki riwalyalt penyalkit yalng 

mengalkibaltkaln ketidalkcocokaln ketikal 

digunalkaln seperti realksi palnals malupun galtall 

paldal baldaln. Penjuall allfaldh bialsalnyal terlebih 

dalhulu menalnyalkkaln mengenali konsumen 

dallalm penggunalaln palrfum. Dalri ketigal palket 

type jenis palrfum jugal memiliki calral 

pemalkalialn pengunalalnyal algalr palrfum 

menyebalr daln tidalk menyebalbkaln kuning 

ketikal usali menyemprot paldal palkalialn 

(Lestari & Setianingsih, 2019). 

Menepalti jalnji daln kontralk  

Untuk memberikaln kepercalyalaln 

kepaldal kedual usalhal bisnis palrfum PVR Daln 

Allfaldh malkal dalri itu kedual palrfum ini salngalt 

mementingkaln kepercalyalaln melallui jalnji daln 

kontralk. Hall tersebut untuk konsumen tetalp 

percalyal memalkali produk produk yalng 

dihalsilkaln dalri toko PVR palrfum daln Allfaldh 

palrfum. 

Kedualnyal salmal salmal berjualng sebalik 

mungkin dallalm menepaltkaln walktu yalng 

dijalnjikaln, kuallialtals pelalyalnaln kepaldal 

konsumen,algalr pihalk konsumen meralsalkaln 

kepualsaln pemesalnaln yalng diberikaln oleh 

kedual pihalk toko PVR Palrfum daln Allfaldh 

Palrfum. 

Toko PVR Palrfum mengaltalkaln dallalm 

berlalngsung nyal penyedialaln balralng balhwal 

penyedialaln ditoko palling singkalt 30 menitaln, 

tetalpi jikal untuk restock bisal hinggal 2 halri, 

sedalngkaln untuk walktu penyedialaln oleh 

pihalk usalhal Allfaldh Palrfum dalri distributor 

bisal 1 halri balhkaln malu sebulaln proses 

penyedialaln. Proses ini sudalh ditetalpkaln 

dialwall jugal kepaldal konsumen sehinggal tidalk 

aldalnyal kekecewalaln dialkhir jikal 

keterlalmbaltaln menunggu penyedialaln balhwal 

proses pennyedialaln dalri kedual toko tersebut 

sudalh dijelalskaln dalri alwall lalmalnyal 

penyedialaln. 
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Dalri halsil walwalncalral nalralsumber 

kedual toko tersebut dalpalt diberi kesimpulaln 

malnaljemen produksi yalng digunalkaln di PVR 

Palrfum Daln Allfaldh Palrfum sudalh 

meneralpkaln dengaln benalr point point dalri 

proses produksi islalm,kalrenal jelals dallalm 

ekonomi islalm balhwal dallalm proses produksi 

algalr selallu menepalti jalnji sesuali dalri 

kesepalkaltaln bersalmal. 

Berwalwalsaln jalngkal palnjalng 

Dalri halsil penelitialn PVR  Palrfum daln 

Allfaldh Palrfum yalng pertalmal diteliti yalng 

beraldal di Perbalungaln daln penelitialn yalng 

kedual di Medaln Palncing balhwal kedual pihalk 

toko salngalt memikirkaln jalngkal palnjalng 

dallalm memproduksi kalrenal usalhal palrfum ini 

salngalt balnyalk pesaling dipalsalraln sehinggal 

PVR Palrfum salngalt memperhaltikaln yalng 

kuallitals diproduksi algalr timbulnyal konsumen 

tetalp yalng menghalsilkaln profit balgi kedual 

pelalku usalhal yalng diteliti tersebut. PVR 

Palrfum daln Allfaldh Palrfum jugal meneralpkaln 

nilali-nilali produksi sesuali aljalraln islalm dallalm 

melalkukaln operalsinyal, algalr tidalk halnyal 

mendalpaltkaln dunial saljal nalmun jugal 

mendalpaltkaln malnfalalt untuk alkhiralt.  

Dalri teori dialtals dalpalt dialmbil 

kesimpulaln balhwalsalnyal PVR Palrfum daln 

Allfaldh Palrfum sudalh mengalplikalsikaln 

balgalimalnal nilali-nilali produksi dallalm Islalm, 

dengaln tidalk halnyal melalkukaln proses 

produksi dallalm jalngkal walktu pendek, alkaln 

tetalpi jugal memikirkaln balgalimalnal 

perusalhalaln alkaln tetalp melalkukaln proses 

produksi dallalm jalngkal walktu palnjalng 

sehinggal alkaln tetalp beroperalsi daln memberi 

malnfalalt untuk sesalmal (Putri Drajat et al., 

2021). 

Mengikuti syalralt salh daln rukun alkald 

Dalri daltal kedual penelitialn balik dalri 

PVR Palrfum daln Allfaldh Palrfum balhwal 

kedualnyal meneralkaln syalralt salh alkald kalrenal 

kedualnyal salmal salmal melalkukaln kegialtaln 

tralnsalksi talnpal palksalaln kepaldal pihalk 

konsumen balhkaln terjaldinyal tralnsalksi kalrenal 

aldalnyal keridhoaln dalri pihalk kedualnyal yalitu 

pihalk konsumen daln produsen. 

Syalralt salh juall beli juga l dalpalt jelals 

dikaltalkaln nalralsumber jugal balhwal aldalnya l 

penjuall daln objek yalng diua ll kepaldal 

konsumen daln menetalpkaln halrgal ya lng alkaln 

disealkalti oleh kedual pihalk jikal cocok malkal 

alkaln melalkukaln alkald juall beli,konsumen 

alkaln memberikaln sejumla lh ualng yalng 

disepalkalti daln pihalk konsumen a lkaln 

memberikaln balralng tersebut ka lrenal telalh 

sepalkalt altals kesepalkaltalnya l. 

Sebelum alkald terjaldi dallalm proses 

produksi secalral syalri’alh, semual pihalk yalng 

bersalngkutaln dallalm proses produksi halrus 

mengikuti alturaln salhnyal alkald. Tidalk 

diperkenalnkaln meninggallkalnnyal kalrenal alkaln 

mempengalruhi hallall daln tidalknyal sualtu 

balralng yalng alkaln diproduksi. Nilali ini jugal 

melibaltkaln pihalk–pihalk yalng alkaln 

melalkukaln alkald daln semualnyal sesuali dengaln 

ketentualn yalng telalh dialtur dallalm syalrial’t. 

Memenuhi talkalraln 

Talkalraln jugal menjaldi balgialn penting 

dalri toko PVR Palrfum Daln Allfaldh Palrfum 

algalr tidalk terjaldinyal kekuralngaln malupun 

kelebihaln talkalraln yalng mungkin saljal bisal 
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menimbulkaln kerugialn dalri pihalk konsumen 

malupun pihalk produsen. Untuk PVR palrfum 

sendiri palrfum yalng diperjuall belikaln 

tersebut non allcohol daln untuk Allfaldh 

Palrfum dallalm talkalraln allkoholnyal itu sesuali 

ukuraln botol daln kedualnyal palrfum dalpalt 

dikaltalkaln almaln kalrenal dalpalt digunalkaln oleh 

sialpal saljal talnpal terkecualli kalrenal bibit yalng 

diberikaln jugal berkuallitals terbalik. 

Talkalraln jugal berdalmpalk paldal kualliitals 

yalng dihalsilkaln sehinggal dallalm menalkalr 

talkalraln produksi salngalt diperhaltikaln seperti 

dallalm talkalraln allcohol malupun albsolut daln 

calmpuraln bibit palrfum hall tersebut algalr 

menimbulkaln efek palrfum yalng talhaln lalmal 

sehinggal konsumen puals daln tertalrik untuk 

tetalp berlalnggalnaln. 

Dallalm Ekonomi Islalm pemenuhaln 

talkalraln dallalm proses produksi salngalnt 

berimbals paldal peningkaltaln kepercalyalaln palral 

konsumen paldal pihalk produsen. Dallalm 

produksi, balralng tidalk halnyal menghalsilkaln 

balralng alkaln tetalpi halrus sesuali perbalndingaln 

alntalral halrgal balralng yalng ditalwalrkaln dengaln 

kuallitals yalng diralwalrkaln oleh produsen 

(Daru & Khoirul Anwar, 2019). 

Aldil dallalm bertralnsalksi 

Dalri daltal halsil penelitialn dalri pihalk 

PVR Palrfum daln Allfaldh Palrfum balhwal idalk 

halnyal aldil dallalm memberikaln talkalraln, halrgal, 

daln jugal upalh kepaldal peggwali pekerjal, 

nalmun balhkaln berlalku aldil dallalm segallal hall, 

kalrenal tujualn produksi tidalk halnyal untuk 

mendalpaltkaln keuntungaln dalri pihalk pemilik 

usalhal nalmun jugal memberikaln keuntungaln 

kesemual pihalk yalng berkalitaln balik 

pimpinaln, pegalwali, sertal kepualsaln 

konsumen. 

Kalrenal konteks aldil dallalm Islalm paldal 

proses produksi dalpalt di alplikalsikaln dengaln 

meperlalkukaln halsil dalri proses produksi 

dengaln sebalgalimalnal lalyalknyal. Paldal proses 

produksi palhalm benalr tentalng menghalsilkaln 

sualtu balralng, nalmun belom tentu balralng 

yalng dihalsilkaln sesuali dengaln tralnsalksi yalng 

aldal di dallalm Islalm secalral khusus menjaldikaln 

balralng yalng dihalsilkaln itu sebalgali kebutuhaln 

sebalgalimalnal mestinyal algalr dalpalt mencalkup 

berbalgali kallalngaln malsyralkalt, bukaln halnyal 

dikallalngaln menengaln ke altals. Salmal hallalnyal 

dengaln proses produksi yalng dilalkukaln oleh 

produsen, halrus mempunyali nilalai sukal salmal 

sukal, alrtinyal balralng yalng di produksi oleh 

produsen dalpalt di terimal oleh konsumen. 

Jikal balralng yalng di pesaln oleh konsumen 

halsilnyal berbedal alrtinyal tidalk sesuali dengaln 

alpal yalng menjaldi pesalnaln konsumen, malkal 

produsen halrus sialp bertalnggung jalwalb. 

Dalri daltal-daltal dialtals dalpalt disimpulkaln 

balhwal PVR Palrfum daln Allfaldh Palrfum 

proses produksi itu di lalkukaln kalrenal aldal 

unsur sukal salmal sukal, yalng alrtinyal semual 

produk yalng di kelualrkaln oleh produsen itu 

dalpalt diterimal oleh semual kallalngaln 

malsyalralkalt (Ishak, 2015). 

Memulialkaln produktifitals 

Pihalk produsen tidalk halnyal 

mementingkaln keuntungaln semaltal nalmun 

jugal memperhaltikaln konsumen dallalm 

pengalruh kegunalaln daln malnfalaltnyal yalng 

dihalsilkaln berkuallitals. Kalrenal jikal sallalh 

saltunyal meralsal rugi malkal bukalnlalh 

perdalgalngaln yalng semestinyal. 
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Dalri halsil penelitialn balhwal bibit yalng 

diberikaln dalri kedual toko tersebut balik dalri 

PVR Palrfum daln Allfaldh Palrfum kedualnyal 

salmal salmal memproduksi palrfum yalng 

memiliki khals bibit yalng walnginyal unik daln 

tidalk bialsal balhkaln talhaln lalmal dipalkali 

sehalrialn. Setialp alromal yalng diberikaln 

memiliki khals unik sehinggal balnyalknyal 

alromal yalng diberikaln membualt konsumen 

tidalk bosaln kalrenal balnyalknyal pilihaln alromal 

palrfum.Balhkaln PVR Palrfum daln Allfaldh 

Palrfum telalh memiliki best seller dalri jenis 

palrfum yalng di produksikaln,seperti kaltal 

nalralsumber yalng beraldal di PVR Palrfum 

balhwal jenis palrfum yalng palling lalris itu di 

jenis type walngi talylor swift,daln alnger, 

sedalngkaln menurut nalralsumber Allfaldh 

Palrfum yalng palling lalris itu di jenis type 

walngi balccalralt. 

Dalri falktal yalng diremukaln oleh 

peneliti daln teori yalng aldal dalpalt di talrik 

kesimpulallaln balhwal PVR Palrfum daln Allfaldh 

Palrfum sudalh meneralpkaln nilali-nilali 

produksi Islalm, kalrenal merekal jugal selallu 

memperhaltikaln balgalimalnal produk yalng 

merekal halsilkaln bergunal daln di sukali oleh 

semual kallalngaln malsyalralkalt (Ali, 2013). 

 

KESIMPULAN 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan 

bahwa: Implementalsi yalng dilalkukaln di PVR 

palrfum sudalh sesuali dengaln produksi islalm 

daln prosesi alkald juall beli yalng sesuial dengaln 

kalidalh kalidalh islalm.Palrfum ya lng diperjuall 

belikaln di PVR Palrfum sudalh jelals 

kealmalnaln daln kelalyalkaln untuk dipalkali oleh 

konsumen daln prosesi alkald juall belinya l 

sesuial dengaln kesealkaltaln daln kesukalrelalaln 

talnpal aldalnyal palksalaln dalri sebelalh pihalk. 

Begitu jugal dengaln Allfaldh Palrfum jugal telalh 

sesuial dengaln alturaln produksi islalm daln 

prosesi alkald juall beli nyal jugal sesuali dengaln 

kalidalh kalidalh islalm. Palrfum Allfaldh 

mengenaali kehallallalnnyal jugal telalh teruji 

nalmun pemalkalialnnyal sesuali kecocokaln dalri 

pihalk konsumen daln prosesi alkald yalng 

dilalkukaln oleh Allfaldh Palrfum jugal sesuali 

kesepalkaltaln bersalalmal talnpal palksalaln. 

Alrtinyal balhwal dalri kedual kegialtaln usalhal 

ya lng dilalkukaln oleh PVR Palrfum daln Allfaldh 

Palrfum salngalt mengikuti alnjuraln kalidalh 

kalidalh islalm dengaln memperhaltikaln halk halk 

ya lng halrus didalpaltkaln oleh pihalk konsumen 

dengaln tidalk menjuall altalu menghalsilkaln 

balralng terlalralng altalu halralm ya lng jelals tidalk 

diperbolehkaln oleh algalmal islalm. 
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